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Wykonawcy ubiegajacy sie
o udzielenie zamowienia

Dotyczy: postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego na kompleksowe przygotowanie i realizacje operacji pn. akcja ,Dobry biznes
na wsi”.

ODPOWIEDZI NA PYTANIA

Na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien
publicznych (Dz. U. z 2018 r. poz. 1986 ze zm.), Zamawiajacy przekazuje odpowiedzi na pytania,
ktére wptynety od wykonawcy.

Pytanie 4

Zamawiajacy w rozdziale V pkt 1. ppkt. 2) lit. ¢) SIWZ tak okresla warunki dotyczgce zdolnosci
technicznej lub zawodowej: co najmniej 2 (stownie: dwie) kampanie reklamowe
z wykorzystaniem influencer marketingu, o warto$ci min.170 000 z} brutto kazda, a w wyniku
ww. kampanii powstaty wpisy i artykuty blogeréw w blogosferze lub social mediach, ktére s3
publicznie dostepne i mozliwe do weryfikacji przez Zamawiajgcego.

Jednoczesnie zatgcznik nr 6 do SIWZ, ktéry ma ilustrowa¢ te zdolno$¢, inaczej okre$la parametry
kampanii (nie ma kryterium kwotowego, jest kryterium tematyczne, jest inna liczba kampanii):
co najmniej 5 (stownie: pie¢) kampanii reklamowych w Internecie z zakresu komunikacji/PR
majacych na celu promocje regionéw/atrakcji/produktéw turystycznych.

Jako kampanie Zamawiajacy rozumie, na potrzeby oceny spelniania warunkéw udzialu
w postepowaniu, realizacje kompleksowego zespotu dzialan promocyjnych na rzecz
regionéw/atrakcji/produktéw turystycznych.

Czy wykonawca musi spelnia¢ kryterium tak jak zostato opisane w rozdziale V pkt 1. ppkt. 2) lit.
c) SIWZ, czy tak, jak zostato opisane w zatgczniku nr 67

Odpowiedz 4

Powyzsza rozbiezno$¢ zaistniata tylko w zalacznikach do SIWZ w wersji edytowalne;j,
zamieszczonych na stronie internetowej dla wygody wykonawcéw.

Zapisy SIWZ s3 jednolite i obowigzujace.

Jednocze$nie Zamawiajacy informuje, ze zamieScil na swojej stronie zmieniony zatgcznik nr 6 do
SIWZ w wersji edytowalne;j.

Pytanie 5

Czy Zamawiajacy dopuszcza przedstawienie kilku wersji projektu logotypu akc;ji?
Odpowiedz 5

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.



Pytanie 6
Czy na etapie przetargu wymagane jest wskazanie juz konkretnych 20 blogeréw, ktérych
zaangazujemy do akcji? Czy jedynie wstepnej propozycji?

Odpowiedz 6
Zamawiajacy nie wymaga wskazania konkretnych 20 blogeréw w ztozonej ofercie.

Pytanie 7

CZ;I na etapie przetargu wymagane jest wskazanie konkretnych 40 miejsc inicjatyw / bizneséw
na wsi?

Odpowiedz 7

Zamawiajgcy nie wymaga sie wskazania konkretnych 40 miejsc inicjatyw / bizneséw na wsi.

Pytanie 8

CZ}tl 200 000 uzytkownikéw to minimalny taczny zasieg dotarcia pojedynczej publikacji w formie
success stories? Jaka powinna by¢ wiec minimalna ilo$¢ success stories?

Odpowied% 8

200 000 uzytkownikéw to minimalny, taczny zasieg 20 publikacji succes stories.,

Pytanie 9

Czy Zamawiajacy dopuszcza wydtuzenie terminu sktadania ofert?
Odpowiedz 9

Zamawiajacy nie dopuszcza wydtuzenia terminu sktadania ofert.

Pytanie 10

Czy Zamawiajacy dopuszcza zaangazowanie do kampanii alternatywnie 20 Influenceréw
z innych kanatéw, np. Instagrama, o znacznie wiekszych zasiegach i ilosci subskrybentéw, ktorzy
w efekcie pozwola na znaczne zwiekszenie zasiegu catej akcji (w granicach > 2mln)?

Odpowiedz 10

Odpowiedz jak dla pytania nr 3.

Pytanie 11

Czy Zamawiajacy okresla, co obligatoryjnie powinno znalez¢ sie we wstepnej strategii
komunikacji akcji?

Odpowiedz 11

We wstepnej strategii komunikacji akcji powinny znalez¢ sie zagadnienia wskazane w tabeli
ocen dla kryterium strategii komunikacji.

Pytanie 12

W zalgcznikach do oferty znalazt sie zapis méwiacy o 5 kampaniach reklamowych w Internecie
z zakresu komunikacji/PR majacych na celu promocje regiondw/atrakcji/produktéw
turystycznych. Poprawng wersjg sg co najmniej 2 kampanie reklamowe z wykorzystaniem
influencer marketingu, o warto$ci min.170 000 zt brutto kazda. Poprawka zostata wprowadzona
dopiero w dniu dzisiejszym.

W zwiagzku z powyzszym prosimy o wydiuzenie terminu sktadania ofert.

Odpowiedz 12

Odpowiedz jak na pytanie nr 4.

Zamawiajacy nie wydluza terminu skladania ofert.
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